


Sok kezdd, aki a haldzati marketing UGzlettel talalkozik azt
gondolja, hogy ez az Uzlet annyi, hogy:

y,jermékeket vasarolok, beszélek a barataimnak a
termékekrol és a pénzkeresés lehetoségeirdl, sok ember
csatlakoztatasarol és passziv jovedelemszerzésérol”.



Majd kiderul, hogy kicsit masképp van ez:
egy ember kapcsolatba |ép masokkal, talalkozékat tart
ismerdseivel, elutasitasokban van része, igy csalodik az
uzletben, és feladja.




Sajnos ezzel a forgatokonyvvel akkor talalkozunk, amikor

a klubtagok nem hasznaljak a rendezvényeket (vasarok,
kiallitasok, termeék és uzleti bemutatok és természetesen a
vallalati forumok).

A disztributorok hatékonyan kezelik a személyes
talalkozokat, am ezek a talalkozok nem mutatjak meg uzleti
tevékenységlink teljes spektrumat. Ezert sok embernek
nincs ndvekvo uzleti tevekenysége, és nem képesek nagy
csapatot létrehozni.



Ezért fontos megjegyezni: a haldézati marketing fo eszkoze
egy nagy struktura, halézat létrehozasara az emberek
meghivasa kulonféle méretil rendezvényekre, amelyeket a
Vallalat égisze alatt tartanak.

Minél tobb ember vesz részt az eseményeken, annal
gyorsabban novekszik a csapatod, és igy annal gyorsabban
kezdenek komoly pénzt keresni. Ezért probalj minden
alkalommal Uj emberekkel megjelenni az eseményeken!
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Valoszinlleg mar megtartottad az elsé talalkozékat, talan
mar sok ember el6tt sikertlt kommunikalnod.

Mit |attak ezek az emberek?

Téged (esetleg a mentorodat), egy olyan személyt, aki rajzol
néhany karikat és szazalékokat.

| attak-e a potencialis partnerek, esetleg a jovObeni
kulcsembereid az Uzlet méretét és jovobeni kilatasait?
Hittek benneteket? (F6leg, ha még nem értetek el sikert.)
_ehetséges, hogy igy az ujonnan érkez6k pesszimistan
reagaltak az informaciora.




Mit |at az ember, aki egy rendezvényre - bemutatora vagy
mesterkurzusra érkezik?

Nagyon sok szépen 6lt6z6tt embert, mosollyal az arcukon.
Latja a nagy képernydn az el6adast, meghallgatja az el6ado
mondanddjat.

Es az ember latja, megérti: ez egy komoly dolog, amit
érdemes lehet alaposabban megismerni. Ez sokkal
er6sebben mikodik, és arra készteti, hogy tébbet
megtudjon errdl a lehetdségral.






Az Uzleti rendezvények olyan események, melyek tobb
strukturat, varost és akar orszagokat egyesitenek. Gyakran
két napos programok.

Ezeken képzés, motivacio, kulcsemberek elismerése,
csapatépites, és az elsd sikerek elismerése torténik. Ezek a
KUléonb6z6 varosokban és orszagokban zajlé események
nozitiv energiaval toltenek fel és energiat adnak a Coral Club
tagjainak, és uj vezetbket érlelnek!







A regionalis Uzleti események még nagyobbak!

Kilonb6z6 orszagok és varosok vezetdi adjak a
strukturajukbdl az olyan el6adokat, akik mar komoly
eredményeket értek el az "Uzleti Intenziv" programban, és
gyakorlati tapasztalataik hasznos eszkdzként szolgalnak az
uj partnerek ndvekedéséhez és fejl6déséhez.

ErGteljes motivacio, vilagos cselekvési terv, csak a legjobb
gyakorlatok - ezek minden uzleti esemény elemei!






,Gold for Gold”, FORUM, Eurdpai konferenciak - azok az
emberek, akik el6szor jonnek ilyen eseményekre, lathatjak a
tarsasag valodi méretét, hallhatjak a Coral Club novekedési
és fejlesztési stratégiajat a vallalat vezetOségétdl és az
igazgatotanacstol, valamint a TOP vezetdk értékes tanacsait,

mindazokat, akiknek mar sikerllt megvaldsitani céljaikat
ebben a vallalkozasban.



Lehetetlen ilyen benyomast és informaciot
szerezni, ha csak a sajat varosodban dolgozol!



Amikor valaki ilyen nagy esemeény részese, elkezdi
megeérteni, hogy a halézati marketing nagyon komoly lzlet,
ami rengeteg embert hoz 6ssze és lehetdveé teszi nagy

pénzkereseést.
Ez a kép az illetd fejében marad, és tovabb fogja adni ezt az

élményt potencialis partnereinek!

Sok vallalati vezet6 szerint a valodi uzlet a Coral Clubban
akkor kezdodik, amikor legalabb 10 embert hozol el egy
tarsasagi eseményre!



Hogyan hivhatsz meg Uj partnert egy esemenyre?
Két dolgot fontos megtenned:
* mondd el neki, mi fog térténni az eseményen;

* mutasd meg az esemeny eldnyeit, hogy lathassa,
felmérhesse a szemelyes elonyoket!



Az uj partnerek gyakran valaszoljak azt a meghivasra:
,Még nem kerestem semmit ezzel a tarsasaggal. Kicsit
dolgozom, pénzt keresek, majd elmegyek minden olyan
esemeényre, amelyre meghivsz!”

Valaszoljon igy: ,Nagyszerd, hogy pénzt akarsz keresni a
vallalattal! Orulok és tdmogatom a terveidet. De amit
mondtal, az a tipikus alkalmazotti logika.

Végul is csupan azért, hogy felvegyenek, tanulnod kellett,
idOt (altalaban tobb mint egy évet) befektetni, pénzt aldozni
és erdfeszitéseket tenni!



A Coral Clubnal viszont komoly uzletet tervezel!

Komoly lzlethez - komoly tudas, készségek és képességek,
fejlett tapasztalatok és motivacio kell!

Mindezeket sok probalkozassal és tévedéssekkel kiiszkdodve
az evek soran elérheted, vagy megszerezheted a kozelgd
rendezvényen. Garantalom, hogy ez az esemény elvalasztja
majd vallalkozasodat a Coral Clubban "el6tte" és "utana,,
id6szamitasra!

A rendezvényen megismerheted a vallalat legsikeresebb
embereinek azon Uzletfejlesztési modszereit, amiket eddig
meég nem alkalmaztal. Ez lehetdve teszi, hogy tobbszordsére
noveld hatékonysagodat a Coral Clubban.



Meghallgatod a Mesterek Sikertorténeteit, ami hatalmas
enduletet, ihletet és energiat adnak a fejlédésedhez.

Részed lehet értékes parbeszédekben mas klubtagokkal.
Képzeld el, hogy két nap utan barataid és ismerdseid lesznek
szerte a vilagon!

,Az én életemet is megvaltoztatta egy ilyen rendezvény!”




1. Fedezz fel tovabbi anyagokat az
CBA weboldalan.

2. Vegyél részt a legkodzelebbi
rendezvényen és hivd el partnereid!







